重庆温泉旅游产业升级建议
重庆的温泉旅游是世界级的旅游资源，在全球范围来看，只有被称为温泉之都的匈牙利首都布达佩斯可以与重庆相提并论。重庆直辖以来，将丰厚的温泉旅游资源作为重庆的一张重要的城市名片，提出了打造世界温泉之都的战略目标，通过招商引资，打造了心景酒店、贝迪颐园、天赐温泉、秀泉映月、三峰泉等温泉项目，目前重庆温泉行业正处于转型升级的关键时期，本文对于重庆温泉旅游产业升级，特做如下分析并提出相关建议：

重庆发展温泉旅游产业的基础条件

（一）重庆温泉旅游资源分布情况

在重庆8.2万平方公里的土地上，已探明有1万平方公里的区域分布有温泉，比整个上海市的幅员面积还大55%以上。遍布全重庆各个区县的江畔温泉、湖景温泉、岛上温泉、山中温泉、森林温泉、悬崖温泉等丰富类型、水质优良的温泉。其中，北温泉是重庆历史上开发最早的温泉，更有着亚洲一绝的坡地温泉和准备申请世界自然遗产的热洞温泉更为重庆所独有。

目前重庆已投入使用的温泉旅游区有五十余个，在建一百多个，拥有“五方十泉”“一圈百泉”“两圈多泉”等各式温泉星罗棋布的温泉旅游产品体系。下面是重庆主要温泉旅游区县的温泉旅游资源分布：

图一：重庆主要区县温泉旅游资源分布
	序号
	区县
	重点温泉项目
	备注

	1
	北碚区
	栢联、悦榕庄、心景、海宇、颐尚、别墅温泉、康乐温泉、大众温泉、温泉谷、温塘峡、二岩温泉、中安长岛温泉、恒大国际温泉旅游健康小镇
	

	2
	九龙坡区
	上邦、贝迪、天赐、海兰云天、星帝温泉度假村、浩然原汤、寨山坪国际温泉旅游文化度假区
	

	3
	巴南区
	南温泉片区、东温泉片区、桥头坝片区
	

	4
	南岸区
	海棠晓月、中央半岛温泉、庆隆南山温泉、慈母山温泉
	

	5
	沙坪坝区
	融汇温泉、青木关温泉、石堰湖国际温泉文化旅游度假区
	

	6
	江北区
	天趣温泉、铜锣峡温泉、龙景温泉、财信云岭温泉
	

	7
	涪陵区
	沙溪温泉、泽胜温泉酒店、北山新

城温泉
	

	8
	石柱县
	冷水天河雪源温泉度假区、悦崃枫香坪民俗文化旅游度假区
	

	9
	两江新区
	重庆际华园体育温泉小镇（精品温泉SPA酒店）
	

	10
	武隆区
	盐井峡温泉、武隆温泉旅游度假区
	

	11
	万州区
	长滩中华易温泉、温泉盐疗旅游度假区
	

	12
	万盛区
	戴斯圣杰温泉酒店、樱花温泉
	

	13
	璧山区
	天赐华汤温泉
	


图二：重庆主要温泉旅游项目情况
	项目
	特点
	备注

	重庆东温泉秀泉映月温泉花园酒店
	秀泉映月温泉花园酒店位于重庆市巴南区东泉镇，距离重庆市中心50余公里，东泉镇景区被誉为东温泉，名列重庆市四泉之首。酒店占地20余亩，青山环抱，古寺相邻，鸟语花香。这里山清水秀、气和风轻。酒店园区内有温泉，温泉日流量2000多吨。温泉水温常年保持高达52.5℃，泉水内富含氡、氟、锶、锌、锂等40多种矿物质，多项指标达到了有医疗价值热矿水标准，命名为含偏硅酸、偏硼酸、镭、氟、锶医疗热矿水 ，对人体具有显著的养生、医疗、美容、保健等功效。
	五布河边林立着的豪华住所，或简洁、或典雅、或华贵，风格各异。酒店现有古典温泉豪套、精装温泉标间、滨江温泉标间、温泉单间等近200间。酒店内环境优雅，各项服务设施齐全。

	重庆心景酒店
	由云南心景旅游集团投资兴建，由香港心景酒店管理公司负责运营管理。酒店溯源重庆坡地吊脚楼的建筑形态，将、水、泉、林、竹完美融合，是重庆首个涵盖吃、住、行、游、购、娱为一体的国际养生休闲温泉度假综合体项目，是中国首家以“竹”文化为主题风格的酒店，占地约1000亩，总建筑面积30万方。酒店内部装饰大量采用无污染天然竹器系列，是一个环保天然的绿色酒店，同时也是北温泉景区目前最大的温泉养生高星级酒店群。酒店即将推出“一价全包”提供健康、养生、快乐、阳光的度假，提供包括吃、喝、玩、乐一站全包式服务，让你享受完美的假期。
	酒店秉承“景自心造 境由心生”的品牌理念打造功能性疗养度假目的地。酒店依重庆知名的4A级风景名胜区缙云山而建，亲嘉陵江水而生。



	重庆贝迪颐园温泉酒店
	度假区占地300亩，建筑面积40000平方米，项目投资5亿元。度假区由温泉中心、度假酒店、度假别墅、颐膳阁养生餐厅、网球中心、智能蔬菜大棚、湖区等组成。重庆贝迪颐园温泉旅游度假区由温泉中心、度假酒店、度假别墅、颐膳阁养生餐厅、网球中心、智能蔬菜大棚、湖区等组成。 温泉中心分为室内和室外两部分，室外部分有温泉特色泡池和独立汤屋。室内部分由水疗馆，SPA房以及温泉美食坊，网吧、棋牌室等组成。温泉酒店有客房126套，提供客房服务以及商务中心、礼宾等服务。酒店一楼有会议室，多功能厅、餐饮VIP豪华包房 、KTV、大堂吧、西餐厅。
	温泉中心分为室内和室外两部分，室外部分有温泉特色泡池和独立汤屋。室内部分由水疗馆，SPA房以及温泉美食坊，网吧、棋牌室等组成。度假酒店有客房116套，提供客房服务以及商务中心、礼宾等服务。酒店一楼有会议室，多功能厅、餐饮VIP豪华包房 、KTV、大堂吧、西餐厅。酒店在2008年开业。星级：5星(2010年9月26日挂牌)

	重庆天赐温泉酒店
	重庆天赐温泉度假酒店位于重庆“都市后花园”九龙坡含谷开发区，距市区不到十分钟车程，是重庆金谷集团投资数千万元兴建的一座以温泉为主题，占地500多亩，以生态园林艺术为烘托，包含中华传统文化底蕴，集温泉洗浴、保健养生、餐饮住宿、商务会议、垂钓、娱乐、休闲为一体的大型度假旅游景区，是重庆市著名的品牌温泉度假胜地。
	拥有温泉泡池100余个，垂钓鱼池60亩，能同时供800人就餐。景区内园林景观优美别致，生态、就餐环境及绿色食品独特，已成为市民周末（节假日）度假、亲碰聚会、美食娱乐、保健养生及举办各种会议、商务洽谈的绝佳去处。酒店2005年开业，2006年装修，楼高2层，客房223间。

	重庆铜梁龙温泉生态度假区
	重庆龙温泉生态度假区位于“中国龙灯艺术之乡”的重庆市铜梁县，是龙温泉是生态度假区的重要组成部分。该项目是重庆四大名泉之一“西泉”升级换代产品，由重庆浙商企业集团有限公司出资打造。重庆龙温泉中心占地380亩，集温泉康疗、休闲度假、餐饮、客房、娱乐于一体，能同时容纳1000余人的大型活动。温泉中心内分温泉服务大楼、室外动感温泉区、山地景观温泉区、养生温泉区、特色原汤温泉区等各型特色泡池30余个、半岛别墅商务会所、四星级梦湖度假酒店、半岛别墅温泉套22栋及高端商务会议中心。让你充分感受“商务也娱乐、会议也休闲”。遐意与放松。
	“山、水、林、泉”浑然天成。温泉水量丰富，日流量4000多立方米，温泉品质优良，富含硫、钙、钾、镁等70余种微量元素，属硫磺医疗矿泉，常年水温42°C左右，号称西南第一泉。温泉水随矿物质的分泌量不同常呈蓝、绿、紫、无色等多种颜色变化，有“彩色温泉”之称。


（二）重庆温泉旅游发展情况

在当前重庆变为“网红”旅游城市的大背景下，重庆的温泉旅游备受青睐，得益于重庆作为“中国温泉之都”“世界温泉之都”美誉远扬，重庆市温泉景区吸引了大量市内外游客。九龙坡贝迪颐园温泉、沙坪坝融汇温泉、渝北统景温泉、璧山金剑山温泉和巴南东温泉、南温泉2019年春节假期期间分别接待游客2.79、2.01、2.76、11.39和6.26、6.76万人次。北碚作为中国温泉故里，温泉旅游大放异彩，缙云山北温泉旅游度假区接待游客50万人次，同比增长50%。其中，北温泉接待游客1.03万人次，同比增长118.95%。柏联温泉酒店、悦榕庄、心景温泉酒店、海宇温泉酒店等特色温泉酒店平均客房入住率高达95%。假日到古镇品味巴渝文化、体验传统习俗，成为大批游客的首选。

（三）重庆温泉旅游政策分析
重庆积极做响做靓全球首个“世界温泉之都”品牌，设立重庆温泉旅游日，发起成立世界温泉旅游联盟国际组织，定期举办世界温泉旅游发展大会。为充分发挥重庆温泉旅游资源优势，全面提升重庆“世界温泉之都”品牌形象，推动重庆温泉旅游实现全要素整合、全产业链打造、全方位发展，市旅发委出台《重庆“世界温泉之都”品牌提升实施方案》，从编制温泉旅游规划、打造温泉旅游精品、加强温泉旅游合作、加强温泉产品开发、扩大温泉旅游消费、加强温泉旅游规范管理、支持项目建设、加强用地保障、加强税费优惠、加强资金支持、加强金融支持、加强人才保障、加强统筹协调等方面集中发力。到2020年，把重庆建设成为国内一流、世界知名的国际温泉旅游目的地。全市建成1个世界温泉谷、2个国际温泉医疗养生旅游中心、3个国家级温泉旅游度假区、4个国家（温泉）康养旅游示范基地、5个五星级温泉旅游企业、60个温泉旅游景区，推出温泉旅游精品线路15条，打造高品质温泉旅游镇10个、温泉旅游村20个，年接待温泉旅游者达到5000万人次，实现温泉旅游综合收入700亿元。

2018年10月15日至17日，中国首届温泉与气候养生旅游国际研讨会在北碚召开。以这次研讨会为标志，重庆正在致力于打造世界一流温泉旅游城市和温泉疗养胜地，并且出台了一系列扶持措施，旨在将参与温泉建设的企业“扶上马，送一程”。比如在土地供应方面,温泉企业可享受优先用地、高效办理用地手续；在税费方面,企业可享受西部开发相关税收优惠政策,所得税按15%征收。

二、重庆温泉业发展的比较分析

（一）国内温泉旅游业发展的趋势
我国温泉资源丰富，但存在集聚现象，据统计我国温泉资源有3000多个，主要分布在云南、西藏、广东、四川、福建，这几个省份已经占全国的四分之三，现就以这几个省份的温泉旅游进行简单分析。

表：重点旅游省份温泉旅游情况

	地 区
	代表项目名称
	产品类型
	开发模式

	西藏
	羊八井温泉、拉孜温泉、比比龙温泉、甲嘎温泉并称西藏四大温泉
	观光、休闲、体验、洗浴
	观光娱乐模式

	台湾
	阳明山温泉、北投温泉、关子岭温泉、四重溪温泉
	观光、休闲、度假、洗浴
	观光娱乐模式、度假模式、综合模式

	云南
	腾冲温泉、安宁温泉、阳宗海温泉
	观光、休闲、度假、洗浴
	观光娱乐模式、度假模式

	福建
	日月谷温泉、杏林湾温泉、永泰浴温泉
	酒店接待、休闲、度假、洗浴
	酒店+温泉休闲模式

	广东
	从化温泉、珠海御温泉、海泉湾温泉、龙门温泉
	会议、休闲、度假、洗浴
	酒店+商务会议+休闲模式

	江西
	庐山天沐温泉、明月山温泉、宜春温泉
	观光、休闲、度假、会议、养生
	观光娱乐模式、休闲度假模式


从统计分析情况来看，我国已开发的温泉旅游资源的集中度高，主要分布在西藏、台湾、云南、福建、广东、江西等省区市，其中西藏、台湾、广东等省区市的温泉旅游资源尤为丰富，温泉旅游产品中，福建、广东以酒店模式为特色，西藏、台湾、云南、江西以观光娱乐模式为主要特色。

国内外重要温泉旅游景区

    归纳如下：
	重点项目
	简介
	主要元素
	项目特点
	综合评价

	帝都温泉
	帝都温泉旅游区位于中国第一个温泉之乡广东省恩平市，距广州市160多公里。该区自然园林面积二百多万平方米，温泉园林面积十五万平方米，山林绿野，景色优美，空气清新，运用中国传统文化以及地方文化进行设计建造的大、中、小温泉浴池80多个。
	自喷温泉、泉来运转、负离子氧谷
	总体定位：以温泉康乐为主题的综合性温泉旅游目的地。

功能定位：集游乐、休闲、度假、会议、学习等为一体的多功能最佳绿色景区。

目标定位：世界最大的山水文化温泉综合性景区。


	优质的温泉旅游资源是帝都温泉的核心招牌，周边所依托的自然环境也比较优越，这为此温泉项目开发、发展提供便捷之道，也是项目地取得优越品牌地位的主要推动力之一。

	昆明柏联温泉度假村
	昆明柏联温泉度假村坐落在高原湖泊阳宗海湖畔，四季如春，阳光灿烂。度假村拥有超五星级的柏联精品酒店和亚洲第一的SPA温泉。
	温泉产品深度挖掘以及精心设计是此温泉项目的基础经典之作、个性化的服务是其软实力高品质的检验、文化的深化为度假村焕发生命力
	
	该温泉项目的成功法宝在于度假村利用温泉资源对于温泉SPA酒店精致的打造，提供高端时尚的私人个性化服务；在温泉项目的打造过程中充分融入佛教禅文化以及火山文化。

	美国萨拉托加
	区位：美国东部， 纽约州东南部

气候：大陆性气候，冬季平均气温0度，夏季平均气温26度

发展史：起源于1642年，1962年成为州立温泉度假地。
	城市景观、历史纪念公园、赛马场、马球场、艺术中心、高尔夫球场、SPA公园（超过800ha的SPA设施)、水上运动公园/家庭主题公园、美食游乐场所、农场
	以温泉著名的美国度假胜地


	历史悠久：历史纪念公园、街道景观

随处可见的温泉设施：温泉饮水处、浴场

不同档次的酒店住宿：高端酒店、特色酒店、青年旅馆

多样化的运动形式：高尔夫、登山、马球、极限运动、季节性体育运动等。

节事活动：美食及美酒节、帽子节、艺术节等

	法国维希镇
	区位：法国中南部， 阿列省，临河，南部有山脉， 距离巴黎4.5hr车程

气候 ：大陆性气候，冬季平均气温0度，夏季平均气温26度

发展史：起源于罗马时代 19世纪初期成型，1960年后发展成熟。
	露天温泉/露天按摩池、15个矿物水源、日光浴场观光及理疗、室内按摩疗养、水床/传统水疗/草本蒸汽水疗、80个运动俱乐部、500ha的运动设施、健身自然公园/人工园林、歌剧院
	以水疗和度假而闻名世界，著名的温泉镇，历史悠久，也是法国主要体育赛事及赛马场所


	历史悠久：世界知名的温泉镇，文化内涵丰富，建筑装饰突显当地传统铁艺、欧式城镇肌理完好。

随处可见的水元素：街头直饮水设施、浴场、各种温泉酒店

不同风格的温泉度假和疗养酒店：公共浴场、私人温泉、酒店疗养

运动和水疗相结合：马术、登山、健身

奢华的度假环境：欧洲主要的美容养生健身及休闲中心

优美的自然风景：山脉 河流、小镇景观；温泉品牌文化

与市中心的联动效应：距离巴黎4.5hr车程

	日本登别温泉
	区位：日本北部，北海道西南部

气候：冬季寒冷、夏季清凉

发展史：登别温泉起源于19世纪初期，以不同水质和奇特景观而著名。
	日式温泉--洗浴、水疗，高端日式酒店，地狱谷景区--观光、温泉洗浴，博物馆，高尔夫球场，熊牧场，水族馆（丹麦城堡式），自然公园，主题公园
	特征描述：登别是北海道最著8名的温泉旅游胜地，四面环山，绿树掩映，风景秀丽。登别的主要景点为温泉和地狱谷


	历史悠久：拥有世界闻名的地狱谷温泉

建筑设施：将日式文化融于建筑设计及设施设置的细节

酒店风格：不同风格的温泉度假和疗养酒店，大部分为日式风格，兼有现代风格，设有露天公共浴场。

运动和水疗相结合：高尔夫球体验练习、漂流、登山、网球等

优美的自然风景：山谷、火山湖、红叶及花海


（三）重庆发展温泉旅游的机遇、威胁、优势、劣势

     重庆的温泉旅游业发展的总体情况如下：

	维度名
	内容

	优势
	1.有着遍布且养生的温泉资源。重庆温泉资源分布合理，遍布全境各地。重庆温泉水温以40-55度居多最高达60度，且大部分温泉含30种以上的矿物质和微量元素，酸碱度适中有养生之功效。

2.产业扶持政策成效初显。重庆市委书记陈敏尔在2018年5月召开的重庆市旅游发展大会上强调，要“打好‘温泉’牌，把重庆打造成为世界一流的温泉旅游城市和温泉疗养胜地”，要“注重全季节体验，唱响旅游‘四季歌’，让游客春赏花、夏消暑、秋观叶、冬玩雪”。

3.温泉旅游市场及消费群已具规模。重庆市已经建成温泉旅游景区景点、酒店、度假区40余个，温泉资源每天至少可供约40万人次使用，数量大、规模大、档次高、综合性强，可谓“山山有温泉，峡峡有热水”，每年都吸引了大量的中外游客。

4.有一定的行业质量标准化管理水平。2008年，重庆即出台了《重庆市温泉旅游服务质量规范》这一地方标准，并于2015年国家旅游局发布的《国家温泉旅游名镇》这一行业标准中，重庆市旅游协会、重庆市旅游协会温泉旅游分会是除中国旅游协会温泉旅游分会之外的另一主要负责起草单位。

	劣势
	1.分布广，但位置偏远，交通不便。重庆不少温泉旅游项目分布在渝东北、渝东南，与重庆主城距离较远，且多在镇上，路途不便，影响了对游客的吸引力。
2.品牌化建设不足。重庆温泉旅游资源虽然在全国有潜在的竞争优势，但是品牌的知名度和美誉度尚不够，在品牌的规模、档次、服务、营销等方面都缺乏全球、全国性的品牌。
3.多用于度假，不适合大众消费。从温泉旅游的客源地来看，多为外地以度假游为主要目的的游客，重庆的温泉旅游产品的打造上，不适宜一般群众性的日常消费。
4.品牌推广能力不足。重庆温泉旅游存在着活动和事件营销较少，品牌形象不明晰，新媒体推广不活跃的问题。特别是，与文化结合不紧密，妨碍了品牌内涵的提炼和丰富。

	机遇
	1.重庆旅游业发展火爆。在由携程旅游和百度数说制作的《2018年城市旅游度假指数报告》中，重庆表现不错，多个指数位列前茅。其中，在“热门城市”中排名第一。

2.政府力推世界温泉旅游之都建设。2012年10月26日第65届年会暨国际科学大会在重庆举行，经来自欧洲、非洲及亚洲16个国家和地区的70多名全球顶级专家评审通过，重庆成为全球首个“世界温泉之都”。

3.文旅融合成为重庆温泉旅游业发展的新契机。重庆旅游的“三峡”、“山城”、“人文”、“温泉”、“乡村”这五张牌，将在与温泉旅游的深度结合中获得新的发展机遇。

	威胁
	1.温泉旅游的区域客源市场竞争激烈。特别是贵州和四川两地的温泉旅游业发展，对重庆构成了相当的威胁。

2.本地温泉旅游项目的特色化尚未建立。尚未形成与外地温泉旅游业的差异化特色，本地温泉旅游业的核心竞争力不清晰。


二、重庆温泉旅游品牌建构

（一）品牌诊断
从硬实力上来讲，重庆温泉有着自身的短板。和四川、贵州、青海、新疆等地的温泉相比，重庆温泉的水质并不优良，有价值的微量元素含量并不显著。从软实力上讲，重庆温泉重硬件建设，缺少软实力打造，尤其是文化建设水平不高，影响了对温泉旅游价值的深度开发。从软硬实力的结合上来讲，重庆温泉缺少和市内其它景区的配套服务理念，也缺少全市一体化宣传，对温泉旅游的功能区块划分不明确。

（二）品牌定位

打造重庆温泉旅游的大品牌，作为重庆温泉旅游的城市名片，对重庆的世界温泉旅游之都的品牌内涵作如下阐释：重庆作为世界温泉旅游之都，有着吸引海内外温泉旅游消费群体的独特优势，同时也汇聚了观光、休闲、度假、会议、养生、体验、洗浴等多种形式，是世界温泉旅游的博览会。

为了支撑这一品牌定位，重庆不能仅仅依靠温泉建设自身，还要大力挖掘温泉的相关产业建设，应该将温泉定位为景区旅游的有效补充，旅途劳顿之后的休闲之地。比如，做好温泉旅游的特色景区建设，加强温泉旅游的文化包装，形成温泉旅游体验胜地，建设完善温泉旅游商务会议设施，做好温泉与运动休闲产业的结合，提升温泉产品的整体吸引力，延长游客的留驻时间，发展温泉生态农庄，大力建设温泉生态农庄、发展温泉旅游地产。
（三）做好温泉旅游的品牌传播力建设
一是加大力度用好传统媒体和新媒体、人际传播、事件营销、会展节庆等，做好重庆的城市旅游品牌的整合营销传播。二是通过明星代言、卡通人物、电影电视、视频短片、网红事件等手段来构建重庆温泉旅游的品牌形象。三是通过旅游景区环境建设和服务质量建设，提升游客的满意度和回头率。

四、关于推进重庆温泉旅游产业发展的政策建议
（一）推进重庆温泉旅游产业集聚

核心：加快打造我市几大温泉旅游产业聚集区。

2016年，全国温泉景区地理分布前10名榜单中，重庆榜上有名，排名第三。在全国十大热门养生温泉中，重庆统景温泉风景区位列第一。在周边温泉热门目的地预售中，重庆温泉排名第五。总体来说，重庆温泉在全国具有一定知名度，重庆温泉的自然优势较为明显。

但相较于在全国较为知名的“温泉之都”所拥有的自然资源优势，重庆的温泉发展水平并不高，布局分散且产业单一，产业集聚优势并不明显。目前常见的是“温泉+地产”、“温泉+酒店”两种产业发展模式，前者如融汇温泉度假村、海棠晓月养生泉，后者如统景景温泉度假村、仙沐度假酒店等。其余的大多是“温泉+疗养”模式。

温泉旅游有两大时间特点，一是周末，包括小长假，二是冬季。温泉旅游产品分为核心产品、实际产品、延伸产品三个层次。建议重庆温泉发展借鉴其他产业发展模式，温泉旅游产业要实现基地化布局，垂直化整合，集群化发展的全产业链发展模式，围绕温泉的上游和下游做文章。

温泉上游产业：首先，通过高校合作打造温泉研发学院，为重庆温泉产业发展提供人才支撑和技术支撑。培养温泉规划设计（设计风格、建筑特色、地理位置、服务项目、服务水平等）、温泉疗养研究（微量元素检测、微量元素与健康、温泉康养理疗师等）、温泉品牌打造（温泉设计理念、温泉设计与区域文化、温泉开发与生态旅游等）等各方面的专业人才，为温泉产业提供智力、文化和科技支持。其次，在人才齐备之后，建设有影响力的温泉研究院、温泉设计院、温泉开发公司、温泉推广公司等，将温泉细分产业做到专业化、精致化，引领行业发展标准，实现行业全产业链服务。
温泉下游产业：
温泉下游产业主要是立足于温泉景区的产品开发和设计（理疗床、矿泉水、服装等），温泉配套产业开发（酒店、地产、观光农业、特色文化演出、温泉博览会、温泉亲子课程、温泉健身操等），打造与温泉相关的生产工厂、文化建设等，延伸产业链，提升附加值，为游客创造优质服务。

通过温泉全产业链的布局和发展，打造重庆“温泉之都”的品牌形象，改变温泉功能单一，产业链短，盈利性弱的局面，让温泉疗养实现从物化到文化和精神层面的蜕变升级，提倡一种健康的全新生活方式，以高品质生活替代低品质休闲。
（二）做好各功能区块规划设计

核心：依据重庆各大板块`的不同特点，做好全市温泉旅游规划。

重庆温泉各有特点，如天赐温泉属“医疗型热矿泉”，水温高达57℃，温泉水富含硫、锶、锂、氟、钙等有益人体健康多种微量元素；统景温泉集冷泉、温泉于一身，在全国独具一格；中央半岛温泉水温常年保持在46-52℃，富含纯净的硫酸钙镁钠，被称为“活力之水”。

除了水质的特点，各个温泉因为所处的区域不一，其所承担的功能也不一样。每一处温泉必须与当地的产业和文化相结合，依据自身的特点，为不同的人群实现不同的配套功能，为不同的地区实现不同的经济带动功能。

建议全市在规划温泉产业发展时，充分考虑区域经济和文化，对温泉的建设作出指导性意见，不宜千篇一律千人一面，避免同质化竞争。

譬如：沙坪坝区和南岸区的温泉，地处主城，离主城重要景点很近，主要承担休闲功能，让主城市民周末亲子游，让外地游客游览重庆后消除疲乏放松心情，承担的是旅游配套功能。

譬如：北碚区的温泉，因为地处城市“肺叶”缙云山之脚下，主要承担康养理疗的功能，配套建设要有养老机构，让客人在这里可以长住，调理身体，愉悦心情。

差异化的发展可以让各自的特色更鲜明，更容易打造品牌，也更好的良性建设市场，最终受益的是参与市场的各个主体，绝不仅仅是温泉建设方获利。
（三）加强“温泉+”模式的深入推进

核心要素：“温泉+···”多元化发展模式。
现在温泉+科技、温泉+康养、温泉+旅游、温泉+民俗、温泉+民宿、温泉+特色小镇等模式被地方政府和开发商运用得炉火纯青，本身有其可取之处，但这些“温泉+”是仅就功能进行划分，缺少发展的灵魂，在全国其他城市易于被复制。所以，我们建议从文化、科技入手，让温泉的地域文化特色独树一帜，具有不可替代性。

温泉+文化。重庆是一座具有悠久历史的文化名城，巴文化源远流长，抗战文化、陪都文化、三峡文化、移民文化、桥都文化等闪耀在近现代史上，是一座璀璨的文化名城。其次，重庆是美食之城、3D魔幻之城、开放之城。第三，重庆非遗文化丰富，如铜梁龙灯、酉阳摆手舞、永城吹打和木洞山歌等脍炙人口，惊艳世界。如何将这些文化分区域以文字、图片、视频短片、AR、文艺演出和博物馆（展览馆）等多种形态呈现在温泉文化建设中，让疗养之旅变成文化之旅，“泡一次快乐温泉，享一次文化盛宴”，让身体得到康养的同时，让心灵得到滋养，将温泉之地变成文化高地。每个温泉打造不同的文化主题，，让市民和游客感受到不同的温泉之旅。

2、温泉+科技。

核心：促进先进技术在温泉旅游行业的应用

现代科技的发展日新月异，光纤照明取代了电线照明，在解决安全问题的同时，为温泉的池底照明、夜景照明等带来了新的技术突破，也为温泉的时尚设计带来无限可能。

 又比如温泉机器人应用，通过温泉监测系统、温泉控制系统、温泉驱动系统和温泉执行机构四大系统的智能化协调工作，使池内温泉水质达到提前设定的国际标准，让温泉理疗更科学更精准。

通过应用新科技，让温泉更富艺术性，吸引客流，让温泉水质更优良，更符合人体疗养需求。无疑，这些都是温泉更具科技化、人性化的重要手段，会为温泉旅游带来更稳定的客流增长，更好地服务健康中国的内在要求。
（四）做好优惠政策设计和服务优化

     核心要素：对照国内外优惠政策，做好制度创新，提升政府对于行业的引导和培育能力，加大产业扶持力度，做好服务模式创新。

2015年，我国温泉旅游人数约3390万人，占我国总人口比重不足4%，从2012年开始计算，年均复合增长率约17.3%，高于国内同期游客平均10.6%的增幅。预计到2020年，温泉旅游人数将增长到6800万人，温泉旅游产品的销售规模将达到470亿元。（据联讯证券、前瞻网数据）

与此同时，温泉旅游投资门槛较低，回收期短，投资回报率高，加之房地产政策收紧，而温泉旅游还能带动旅游地产、养老地产的发展，诸多因素刺激了房地产市场的投资转向温泉旅游。

资本向温泉旅游的集聚，既是好事，也暗藏危机，特别是一拥而上的开发，入股没有政策的引导，没有规划的全局考虑，会导致重复建设，低水平建设，温泉发展将步入死胡同。

建议制定温泉开发政策，要求各地的温泉必须要有适合本地区地理、人文、旅游、生态和文化等方面因素的发展规划和计划，如果没有特色、没有差异化，就暂缓开发或者不开发。

对于已经开发的温泉，要逐步进行引导，朝差异化发展、个性化发展，重复建设且缺少竞争力的项目实行裁撤，实现个个有特色，处处有差异，各美其美，美美与共。
   （五）加强产业全球招商、全球引智和模式创新
核心要素：招商、引智、模式。

一切商业的竞争归根结底是人才的竞争。资本搭台人才唱戏是时代亘古不变的主要商业发展模式。对温泉产业来说，概莫能外。

从世界范围来看，日本的温泉旅游首屈一指，远超其他国家，这一方面是由于日本温泉资源异常丰富，另一方面是温泉文化深入人心。当然，日本温泉发展之所以取得成功，还得益于日本政府的高瞻远瞩。在很早以前，日本就对温泉进行分类，1948年，对温泉进行立法。

我国尚未对温泉进行立法，短期内也不可能立法，建议由地方人大对温泉的定义、发展和规则作出规定，提振行业企业的信心，也有助于重庆温泉行业向全球招商，吸引有品牌竞争力的温泉开发和运营机构参与重庆温泉的开发和建设，缩小重庆温泉建设与世界先进水平的差距。

其次，作为国家中心城市，面向全球引智，引进温泉开发建设的一流团队、一流科研人才、一流运营人才，打造一流的世界“温泉之都”。对引进人才按照《鸿雁计划》和市委组织部市科委等部门确立的人才政策予以兑现。
在模式创新上，将与温泉配套的观光旅游、生态农业、特色民宿等项目进行总体规划，打造联合体项目，实现资源整合、资本整合、人才整合、平台整合和市场整合，实现区域旅游的一体化发展，为消费者提供全面的产品服务，提高旅游体验。
（七）完善实施阶段排期

核心要素：制定十年期三阶段发展安排目标。

温泉之都的打造绝非一朝一夕之功，需要有长远的规划，建议制定十年期的发展规划，分阶段实现重庆温泉旅游的发展目标。

总体发展目标：打造特色“温泉之都”，将温泉旅游发展为重庆旅游的新增长极。

为实现这一目标，计划分五步走。

第一步：2019年06月——2020年06月。这一年为摸底排查年。由市旅游部门全面梳理重庆温泉的品质（水质和矿物质含量等）、定位、文化特色、产业整合度、发展状况等，并以之与国内其它城市温泉项目做整体比较，提交调研报告。

第二步：2020年10月——2022年10月。这两年为总体规划年。经过第一年的摸家底，这两年将立足重庆的区域特色、文化特色、旅游现状等，由市人大制定地方性法规，确保温泉的有序开发。由市规划和旅游部门制定重庆温泉未来五年的发展战略，制定行业标准，确立发展目标，提出发展要求。将温泉发展对象分为两类，一是已经开发投入使用的，二是即将开发的。

第三步：2022年11月——2027年11月。这五年一方面是完成已经开发温泉的政策性补贴整改，二方面是对申请开发的新温泉严格按照既定的行业标准和发展规划进行审批，不达标的不予以颁发立项许可证书。这五年同时也是品牌塑造年，通过融媒体传播、线下推广、学术交流等诸多方式，打造重庆温泉之都的新地标。
第四步：2028年1月——2029年1月。这一年为督导年。对前面政策补贴性整改项目和新建项目的建设状况进行督导，发现问题的帮助指导，直到合格，逐步达到优良。

第五步：验收年：2029年3月——2029年12月。这一年为验收年。对重庆所有的温泉进行考核标准评定，达标的帮助其品牌传播，助力企业走向市场，参与国内国际竞争。不达标的责令整改或取消评级，促成温泉市场的优胜劣汰，健康发展。


