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摘  要 

 I 

摘  要 

重庆巫山是亚洲人起源地，三峡文化源远流长。将三峡与巴氏大熊猫结合将是重

庆升格世界顶级旅游城市一大捷径。港资地产大中华区总部曾在抗战期间设址重庆。

引入太古地产重庆风格高端商业项目，新鸿基地产后现代风格高端商业项目将是重庆

升格世界顶级旅游城市的必经之路。一城双首都牌是重庆独一无二的王牌，将历史资

源转化为招商引资的法宝，利用韩国与台湾优秀的娱乐资源，将重庆建造成亚太娱乐

之都。 

 

关键词：三峡；巴氏大熊猫；港资地产；营商环境；亚太娱乐之都。 
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第 1 章 绪论 

1.1 研究背景与意义 

1.1.1 建设全球顶级文旅目的地的必要性  

“绿水青山就是金山银山”是时任浙江省委书记习近平同志于 2005 年 8 月在

浙江湖州安吉考察时提出的科学论断。  

规划先行，是既要金山银山，又要绿水青山的前提，也是让绿水青山变成金

山银山的顶层设计。全国各地特别重视区域规划问题，强化主体功能定位，优化

国土空间开发格局，把它作为实践“绿水青山就是金山银山”的战略谋划与前提

条件。从 2005 年到 2015 年，科学论断提出 10 年来，全国干部群众把美丽中国作

为可持续发展的最大本钱，护美绿水青山、做大金山银山，不断丰富发展经济和

保护生态之间的辩证关系，在实践中将“绿水青山就是金山银山”化为生动的现

实，成为千万群众的自觉行动。  

2017 年 10 月 18 日，习近平同志在十九大报告中指出，坚持人与自然和谐共

生。必须树立和践行绿水青山就是金山银山的理念，坚持节约资源和保护环境的

基本国策。 

1.1.2 建设全球顶级文旅目的地的紧迫性  

2018 年全国两会期间，习近平总书记亲临重庆代表团参加审议，为重庆各项

事业发展指明了方向、提供了根本遵循，全市上下倍感振奋、备受鼓舞、倍增信

心[1]。总书记对重庆的“两点” “两地”定位和“两高”要求振奋人心。两点即

“一带一路”和长江经济带连接点，西部大开发的战略支点。两地即建设内陆开

放高地，成为山清水秀美丽之地。两高即努力推动高质量发展、创造高品质生活。 

总书记的谆谆教诲如雷贯耳，重庆升格全球顶级城市的任务艰巨而伟大。首

当其冲的便是重庆需要升格为全球顶级旅游城市。 

1.2 存在问题 

目前，重庆还不是中国顶级旅游城市，当然更不可能是全球顶级旅游城市。

首先，重庆在中国国内的营销就做的差强人意，完全没有营造出一种顶级旅游城

市的氛围。以穷游为卖点的旅游营销注定很快的淹没在历史长河之中。其次，重
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庆在建造顶级旅游城市上的魄力不足。解放碑-朝天门板块老破旧脏乱差的问题几

十年都得不到解决。重庆母城的旅游升格迟缓现象明显存在不作为不敢为的问题。

最后，重庆相关部门在如何成为全球顶级旅游城市上缺乏相应的规划与执行力。

全球顶级旅游城市似乎注定是一个梦。 

1.3 研究内容 

本研究从重庆建设成为全球顶级旅游城市的实施路径、负面清单以及未来谏

言三方面展开，力图为重庆成为全球顶级旅游城市提供一些顶层设计式的思路与

建议，助力重庆加快实现全球顶级旅游城市的梦想。 
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第 2 章 重庆建设全球顶级文旅目的地路径探讨  

2.1 三峡与巴氏大熊猫 

2.1.1 三峡  

长江三峡地跨 2 个省（市），瞿塘峡、巫峡属重庆，西陵峡属湖北。从更广

的角度来说，一些非常重要的旅游资源，如都市重庆、白鹤梁、石宝寨、鬼城丰

都、奉节白帝城已经颇有旅游辐射力，但是三峡内涵挖掘远远不够。三峡升格全

球顶级旅游目的地最大问题就是生态破坏严重。库区淹没及移民迁建活动导致区

域景观生态体系的破碎化和片段化日益严重， 大量的资源开发与建设活动， 改

变了原来的生态系统，导致生态系统稳定性变差，威胁多样生物的生存，陆生动

植物种类大量减少[2]。郦道元笔下的绝美景致渐行渐远，全球奢华酒店难以青睐

千年三峡，不得不是城市发展过程中的耻辱。为了吸引适合在自然遗产设立的全

球奢华酒店（如安缦酒店，六善酒店）尽早在重庆三峡绝美地段开设分店吸引全

球游客拜访，三峡生态重塑行动刻不容缓。 

2.1.2 巴氏大熊猫  

巴氏大熊猫化石在华南，西南均有记录[3]。巴氏大熊猫分布在更新世早期至

中期的中国、缅甸及越南北部。巴氏大熊猫很可能是现今大熊猫的祖先，并由始

熊猫演化成的小种大熊猫衍生而来。在 100 万-1 万年前的这个时段里，正是在重

庆盛产的巴氏大熊猫繁衍的鼎盛期，同时也是人类智慧的高度发展期。在 200 万

年前，那时熊猫不能用“大”做前缀，因为它们的体型，就跟如今的藏獒差不多。

因此，科学家给那时的熊猫，起了个名字叫“小种熊猫”。而它们就是现代熊猫

的直接祖先。科学家们甚至还在重庆境内找到了 6000 年前的熊猫骨骼。因气候的

原因，导致熊猫的主要食物———箭竹灭绝，才让大熊猫逐渐迁移到了其它地区。 

《红楼梦》迷人之处在于其残缺之美，巴氏大熊猫虽然灭绝，但是巴氏大熊

猫化石仿佛在诉说他的前世今生，所以大力挖掘残缺的巴氏大熊猫历史，将是探

究熊猫史上浓墨重彩的一笔，必定吸引全球大熊猫爱好者来重庆探索大熊猫更多

的奥秘。 

巴氏大熊猫是重庆升格全球顶级旅游目的地的必打牌。重庆拥有独特的熊猫

文化资源： 

（1）熊猫一词诞生于重庆北碚 

（2）重庆巴氏大熊猫亚种在几百年前才灭绝，重庆地区武陵山、华蓥山亚种
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巴氏大熊猫野化计划有助于种群多样性发展。 

（3）重庆拥有全国最佳大熊猫动物园 

（4）东温泉熊猫基地是巴氏大熊猫与世界温泉之都相结合的最大王牌。 

2.2 港资大满贯 

招商局大中华区总部曾设址重庆，直至抗战胜利。据不完全统计，战时首都

的重庆彼时拥有怡和集团，太古集团大中华区总部。战时首都的重庆拥有的历代

级机构数不胜数。打出战时首都情缘牌，将港资商业地产全部收入囊中，亦是重

庆升格全球顶级旅游标地的重要举措。 

目前，重庆持续位列香港置地内地投资第一位城市，长嘉汇与约克郡公园纷

纷进入大众视野。但是，香港置地的中环系列，以及怡和集团旗下的文华东方酒

店迟迟未能入渝，不得不是一大憾事。据悉，怡和集团在内地筹备的第一家文华

东方酒店便是重庆文华东方酒店，但是由于种种原因，一直未能落地。加强与怡

和集团务实合作，打造吊脚楼元素的文华东方酒店将是重庆升格世界顶级旅游城

市的一大捷径。 

此外，太古地产、新鸿基地产、恒隆集团、嘉里集团以及新世界集团等等都

还未在重庆发展商业地产项目，重庆港资大满贯的梦想还需要政府鼎力支持。 
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第 3 章 重庆建设全球顶级文旅目的地负面清单 

3.1 世界奢华酒店的缺失  

重庆朗廷酒店企划日前终止，引发舆论的轩然大波。重庆规划局在地标建筑

引进酒店限于国际奢华酒店方面的硬性条款缺失引发争议。朗廷计划终止与日前

重庆政府升格国际消费中心城市的决定严重背离，舆论普遍质疑重庆 WFC 自创的

酒店难以与WFC的高端形象匹配，同时中途解约存在破坏重庆的营商环境的风险。

这同时表明重庆酒店业升格计划胎死腹中，与此呼应的是，低劣民宿泛滥成灾，

激化邻里矛盾。重庆奢华酒店开历史倒车，滑天下之大稽。WFC 所属者华迅集团

占尽解放碑地利与庇佑，不但不懂得为重庆贡献具有超高美誉度的奢华旗舰酒店，

反而在舆论广泛期待重庆朗廷酒店开幕期间终止与朗廷集团的合作，这对于重庆

解放碑的高端旅游绝对是一大利空。 

3.2 全球唯一风格旗舰店缺失  

渝中半岛地处长江和嘉陵江交汇处，不仅是重庆的行政、文化和商贸中心，

也是长江上游的金融高地和总部高地，更是孕育重庆的城市母体和美丽山水之城

的核心载体。为谱写重庆母城的盛世华章，渝中区紧扣习近平总书记提出的“两

点”定位和“两地”“两高”目标，全力提升渝中半岛旅游格局。。 

解放碑中央商务区是全市首个超 500 亿元的商圈，在成功跻身全国高品位步

行街首批试点后，通过引导地王广场、国贸中心等提档升级，积极引进品牌首店、

定制消费等新兴业态，壮大西港全球购等电商平台。商业体量超过 100 万平方米

的大坪商圈，去年实现商品销售 160 亿元，日均人流量超过 3 0 万人次。解放碑与

大坪商圈的错位发展，成为驱动渝中全域发展的两大核极。去年，全区商品销售

总额高达 3500 亿元。 

但是重庆解放碑商圈在国际零售方面做得还非常不足，国际奢侈品牌

CHANEL 在重庆解放碑并没有开设旗舰店，更别说全球唯一风格旗舰店。重庆解

放碑商圈的优质开发商只有香港九龙仓集团一家，但是九龙仓集团在重庆解放碑

开设的时代广场物业设施已经显得老旧。因此，提档升级重庆时代广场，继续引

进太古地产等优质港商迫在眉睫。太古地产在文化旅游上面造诣颇高，将文化与

高端零售结合在一起也是重庆需要挖掘的一大方向。重庆渝中半岛遍布的吊脚楼

就是高端零售的优质载体。太古地产与重庆政府在重庆渝中半岛修建高端吊脚楼

综合体完全符合文化旅游与高端服务业的定位。 
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第 4 章 重庆建设全球顶级文旅目的地谏言 

4.1 挖掘古典诗词资源  

文化与旅游本来就是相辅相成，2018 年，笔者曾致信重庆市长信箱，探讨重

庆大都市旅游最精华的重庆金三角地区的未来发展方向（图 3.1）。重庆市长信箱

相关部门也给出了答复（图 3.2）。过去一年里，笔者在重庆晨报旗下的上游 APP

也多次看见重庆政府在文化与旅游结合中作出的明显进步。但是同样存在一些问

题。最明显的就是，文化旅游的精炼度还不够。唐朝诗人李白在《峨眉山月歌》

写到：夜发清溪向三峡，思君不见下渝州。该诗句千古流芳，是最能代表重庆文

化旅游的金句之一。渝州就是今天重庆朝天门一带，该诗句引导出了一条重庆旅

游顶级路线：三峡-重庆朝天门-峨眉山。峨眉山现在是世界自然遗产与文化遗产，

而重庆三峡现在居然未能摘得世界自然遗产与文化遗产，实属一大憾事。该线路

通过重庆游轮码头衔接，促进重庆三峡申遗，也为重庆旅游在时间与空间上再度

实现内涵与质量的升华写下浓墨重彩的一笔，重庆来福士前的朝天门广场应该推

出李白诗人塑像，展示重庆在大唐盛世的风采。 

4.2 一城双首都  

韩国光复军总司令部旧址日前正式对外开放，这也许是一城双首都牌开打前

兆。一城双首都是大韩民国临时政府与陪都的双重叠加而产生的协同效应。 

以一城双首都牌为切入点就是以韩国和台湾为合作对象，将其优势旅游资源

引入重庆，帮助重庆升格世界顶级旅游城市。 

单从娱乐产业板块来看，一城双首都牌将直接把重庆推向亚太娱乐之都。亚

太娱乐之都的定位完美对接世界顶级旅游目的地战略，是建设内陆开放高地必要

条件。引进韩国 JYP 大中华区总部，韩国 SM 大中华区总部是重庆升格亚太娱乐

之都的必要路径。同时，在娱乐产品制作中融入重庆赛博朋克元素，吊脚楼元素

等地道重庆元素也是重庆将旅游与文化完美结合的经典方式。 

与韩国、台湾在经贸、人文等板块的务实合作将有助于重庆升格世界顶级城

市。 
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图 3.1 笔者写给重庆市长信箱的信件 

 

 

图 3.2 重庆市长信箱的回复 
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第 5 章  结论与建议 

5.1 结论 

（1）重庆巫山作为亚洲人起源地，三峡文化源远流长。将三峡与巴氏大熊猫

结合将是重庆升格世界顶级旅游城市一大捷径。 

（2）港资地产大中华区总部曾在抗战期间设址重庆。引入太古地产重庆风格

高端商业项目，新鸿基地产后现代风格高端商业项目将是重庆升格世界顶级旅游

城市的必经之路。 

（3）一城双首都牌是重庆独一无二的王牌，将历史资源转招商引资的法宝，

利用韩国与台湾优秀的娱乐资源，将重庆建造成亚太娱乐之都。 

6.2 建议 

（1）本研究的思路超前而标新立异，在实施层面上困难重重，打破行政壁垒，

加快实施力度将是一大考验。 

（2）重庆在升格世界顶级旅游城市的同时也应该引进高端人才，这样才能够

为重庆建设世界顶级旅游城市提供源源不断的智力支持。 



个人简历、在学期间发表的学术论文与研究成果 
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